ZAPYTANIE OFERTOWE

Przygotowanie i realizacja zadania:

Promocja polskiego sektora rolnictwa podczas prezydencji Polski w Radzie UE

— udziat w konferencji nt. rozwoju wsi”

finansowanego z:
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego,
Funduszu Promocji Ziarna Zboz i Przetwordw Zbozowych,

Funduszu Promocji Owocow i Warzyw
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|. Zamawiajacy

Zwigzek Mtodziezy Wiejskiej

ul. Chmielna 6 lok. 6

00-020 Warszawa

N

IP: 525-19-16-874

REGON: 000866930
KRS: 0000179144
tel.: +48 22 826 11 68

e-mail: zkzmw@zmw.pl

Il. Opis przedmiotu zamodwienia

1.

Przedmiotem zamodwienia jest:
a) przygotowanie kampanii promocyjnej;

b) przygotowanie projektdw rozwigzan kreatywnych dla dziatann objetych zakresem kampanii
promocyjnej;

c) realizacja zadania — projektu: ,Promocja polskiego sektora rolnictwa podczas prezydencji Polski
w Radzie UE — udziat w konferencji nt. rozwoju wsi”.

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia zawiera Zatgcznik Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego:
Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamowienia wraz z harmonogramem czasowym.

Szacunkowa maksymalna warto$¢ Przedmiotu Zamdwienia na podstawie niniejszego Zapytania
Ofertowego wynosi 1.294.351,00 PLN (stownie: jeden milion dwiescie dziewieddziesigt cztery tysigce
trzysta piecdziesigt jeden ztotych 00/100) brutto.

Budzet oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze by¢ wiekszy niz maksymalna wartos¢
Przedmiotu Zamdwienia wskazana w pkt. 3.

Szacunkowe maksymalne wartosci dla poszczegdlnych zadan Kampanii wskazane zostaty w Zatgczniku nr 1
do Zapytania Ofertowego.

Wskazany w ofercie jednostkowy budzet dla kazdego z poszczegdlnych zadan Kampanii nie moze byc¢
wiekszy, niz maksymalna warto$¢ tego zadania, wskazana w Zatgczniku nr 1 do Zapytania Ofertowego.

Oferta winna zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i kompleksowg realizacjg Przedmiotu
Zamowienia.

Oferty niespetniajgce powyzszych kryteriow podlegajg odrzuceniu z przyczyn formalnych.

[ll. Podstawy prawne postepowania

Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

ustawg z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéow rolno — spozywczych
(Dz.U.2021.1496 t.j. z dnia 2021.08.17)

ustawg z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz.U.2024.1061 t.j. z dnia 2024.07.17)
rozporzgdzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegdtowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promoc;ji
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produktéw rolno-spozywczych (Dz.U.2020.2244 t.j.z dnia 2020.12.15), zwanym dalej w
Zapytaniu ,rozporzadzeniem”,

= zasadami obstugi funduszy promocji produktdéw rolno — spozywczych — zat. do Zarzadzenia nr
33/2024/7 Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 29 lipca 2024 roku.

IV. Termin realizacji zamdwienia

Kampania bedzie realizowana w 2 (dwdch) etapach. Termin realizacji kampanii: 20.03.2025-15.10.2025.
Szczegotowy zakres i terminy realizacji poszczegdlnych etapdw wskazane zostaty w Zatgczniku nr 1 do
Zapytania ofertowego.

Numer etapu Data rozpoczecia Data zakoniczenia Czas trwania etapu
I 20.03.2025 15.06.2025 3 miesigce
Il 16.06.2025 15.10.2025 4 miesigce

V. Tryb postepowania

1. Postepowanie przeprowadzane jest w trybie jednoetapowego procesu obejmujgcego:

a) publikacje Zapytania Ofertowego;
b) komisyjne otwarcie ofert;

c) weryfikacje spetnienia przez oferentéw wymogdéw formalnych udziatu w postepowaniu i ocene
ztozonych przez nich ofert;

d) wybdr najkorzystniejszej oferty.
2. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej, wytgcznie w jezyku polskim.
3. Kazdy Oferent moze ztozy¢ tylko jedna oferte.

4. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych. Ztozone oferty winny uwzglednia¢ wykonanie
wszystkich okreslonych w niniejszym zapytaniu ofertowym form promocji.

5. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych. Za oferte wariantowg zostanie m.in. uznana
oferta, w ktdrej Oferent przedstawi wiecej niz jedng kreacje dla planowanego przedsiewziecia lub dziatania
w ramach przedmiotu zamowienia.

6. Zamawiajacy dopuszcza, by kilka podmiotow wspdlnie ztozyto oferte (konsorcjum). W sytuacji opisanej w
zdaniu poprzedzajgcym podmioty te zobowigzane sg do ustanowienia lidera w celu reprezentowania ich w
postepowaniu i w zawarciu umowy w przypadku wyboru ztozonej przez nich oferty przez Zamawiajgcego.
W przypadku oferty sktadanej przez grupe podmiotow wymagane jest takze okreslenie zadan, ktére beda
realizowane przez danego uczestnika konsorcjum (ktory uczestnik konsorcjum odpowiada za dane zadanie).

7. W przypadku oferty sktadanej w sposéb opisany w pkt. 6 wymagane jest dotgczenie do oferty kopii umowy
konsorcjum uwierzytelnionej przez uczestnikdw konsorcjum. Z tresci umowy konsorcjum winna
jednoznacznie wynika¢ mozliwos¢ oferowania i wykonania zadan objetych niniejszym zapytaniem oraz
zakres umocowania lidera konsorcjum. W przypadku umocowania lidera do ztozenia oferty lub
reprezentowania uczestnikéw konsorcjum w Zapytaniu Ofertowym poza umowa, do oferty nalezy dotgczy¢
stosowne petnomocnictwo lub jego kopie uwierzytelniong przez uczestnikow konsorcjum lub notariusza.

8. Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegdlnosci koszty sporzadzenia i dostarczenia oferty, pokrywa
Oferent. Zamawiajgcy nie odpowiada za jakiekolwiek koszty czy wydatki poniesione przez Oferenta w
zwigzku z przygotowaniem i dostarczeniem oferty.

9. Oferty niespetniajgce kryteriéw wskazanych w pkt. 3-8 podlegajg odrzuceniu z przyczyn formalnych.
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10. W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajgcego, ze ztozona przez Oferenta oferta opiewa na razgco niska

Vi

cene w stosunku do zatozonego przedmiotu zamdwienia, Zamawiajgcy ma prawo zwrécic¢ sie do Oferenta z
prosbhg o potwierdzenie mozliwosci zrealizowania petnego zakresu zamdwienia w zaproponowanym przez
siebie budzecie.

. Zmiana tresci zapytania ofertowego, zmiana oferty, udzielanie

wyjasnien w toku postepowania

1.

10.

Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji tresci zapytania ofertowego przed uptywem terminu sktadania
ofert.

W przypadku modyfikacji tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajgcy moze wskazaé¢ nowy termin sktadania
ofert, dtuzszy od pierwotnego terminu o czas niezbedny do wprowadzenia zmian w ofertach, o ile
przedtuzenie tego terminu jest konieczne z uwagi na istotng zmiane Zapytania ofertowego.

Informacja o modyfikacji zapytania ofertowego oraz o ewentualnym przedtuzeniu terminu sktadania ofert
zostanie przesytana do wszystkich potencjalnych Oferentow, do ktdrych przekazano Zapytanie Ofertowe oraz
zamieszczona na stronie internetowej Zamawiajgcego: www.zmw.pl

Oferent moze zwrdcic sie z zapytaniem do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci Zapytania Ofertowego, nie
pdzniej jednak niz na 3 dni przed terminem otwarcia ofert.

Zapytania nalezy kierowac¢ do Zamawiajgcego na adres e-mail: zkzmw@zmw.pl
Zamawiajacy zastrzega sobie termin 2 dni roboczych na udzielenie odpowiedzi drogg mailowa.

Tres¢ zapytan pozbawiona cech pozwalajgcych na identyfikacje Oferenta wraz z odpowiedziami bedzie
przesytana do wszystkich potencjalnych Oferentéw, do ktérych przekazano Zapytanie Ofertowe oraz
zamieszczona na stronie internetowej Zamawiajgcego: www.zmw.pl

W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Wykonawcoéw wyjasnien lub dokumentéw
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

Zmiana ztozonej oferty przed terminem otwarcia ofert jest mozliwa jedynie w drodze wycofania oferty i
ponownego ztozenia poprawionej oferty przed uptywem terminu otwarcia ofert. Modyfikacja oferty po
uptywie terminu otwarcia ofert nie jest mozliwa.

Wycofanie oferty przez Oferenta, wywotujgce skutek jego odstgpienia od udziatu w Zapytaniu, mozliwe jest
poprzez ztozenie Zamawiajgcemu pisemnego os$wiadczenia w tym przedmiocie przez Oferenta lub osobe
uprawniong do jego reprezentacji. Oswiadczenie tego rodzaju winno zostac¢ ztozone przed uptywem terminu
otwarcia ofert.

VII. Warunki udziatu w postepowaniu

1.

W postepowaniu mogg wzig¢ udziat Oferenci, ktorzy spetniajg nastepujgce warunki udziatu w postepowaniu:

1) posiadaja status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo
przedsiebiorcow (Dz.U.2024.236 t.j. z dnia 2024.02.21);

2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym Zapytaniem
ofertowym oraz dysponuja potencjatem ludzkim i potencjatem technicznym, zapewniajgcymi
prawidtowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamdwienia na podstawie niniejszego Zapytania;

3) posiadajg uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci w zakresie odpowiadajgcym
przedmiotowi Zapytania Ofertowego oraz nie podlegajg wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadania
na podstawie odrebnych przepisow lub prawomocnego wyroku sadu; znajdujg sie w sytuacji
ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej prawidtowe iterminowe wykonanie przedmiotu
niniejszego zamowienia;

4) nie znajduja sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym ztozenie wniosku o
ogtoszenie upadtosci;
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5) ktoérych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych w Rozdziale VIII;

6) ktorzy nie sg powigzani z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo, przez co rozumie sie wzajemne
powigzania miedzy Zamawiajgcym lub osobg upowazniong do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobg wykonujagcg w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem Zapytania Ofertowego a Oferentem, polegajagce w
szczegdlnosci na:

a) uczestniczeniem w spétce jako wspdlnik spétki cywilnej lub osobowej;

b) posiadaniu co najmniej 10% udziatow w kapitale zaktadowym lub akcji spotki;

c) petnieniu funkcji cztonka zarzadu, organu nadzorczego, prokurenta, petnomocnika;

d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej; pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej,
w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

e) pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku faktycznym lub prawnym, ze moze on budzic¢
uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci osdb tym stosunkiem zwigzanych.

7) wniosg wadium w wysokosci i na zasadach okreslonych w rozdziale IX. WADIUM.

8) Na potwierdzenie spetnienia wymogoéw okreslonych w pkt. 1-5 Oferenci sktadajg Oswiadczenie
zawarte w Formularzu ofertowym - zatgcznik nr 2 do niniejszego Zapytania ofertowego.

9) Na potwierdzenie spetnienia wymogdw okreslonych w pkt. 6 Oferent sktada Oswiadczenie wg wzoru
— Zatgcznika nr 5 do niniejszego Zapytania ofertowego.

10) Zamawiajgcy weryfikuje, czy Oferent spetnia warunki udziatu w postepowaniu na podstawie
przedtozonych z ofertg dokumentéw metoda: spetnia/nie spetnia.

11) Zamawiajgcy i Oferent nie mogg prowadzi¢ negocjacji dotyczacych ztozonej oferty oraz dokonywac
jakichkolwiek zmian w jej tresci, ktére miatyby wptyw na wynik postepowania.

Il. Odrzucenie oferty

Oferta podlega odrzuceniu gdy:

1) jej tres¢ nie odpowiada tresci Zapytania ofertowego,

2) zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkdéw udziatu w postepowaniu,

3) oferentem jest osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia,

4) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w Zapytaniu ofertowym,

IX

1.

L L

. Wadium

Przystepujgc do niniejszego postepowania kazdy Oferent zobowigzany jest wnies¢ wadium w wysokosci:
20.000,00 PLN (stownie: dwadziescia tysiecy ztotych).

Oferent zobowigzany jest wnie$¢ wadium przed uptywem terminu sktadania ofert, t.j.: do dnia 17 marca 2025
roku do godz. 11:30.

Wadium wnoszone jest przelewem na rachunek bankowy Zamawiajgcego o numerze: 55 1600 1462 1024
6159 5000 0010 z adnotacjg: ,wadium Zapytanie ofertowe - ,,Promocja polskiego sektora rolnictwa podczas
prezydencji Polski w Radzie UE — udziat w konferencji nt. rozwoju wsi”.

Za termin wniesienia wadium przyjety zostaje termin uznania kwoty na rachunku bankowym Zamawiajacego.
Dowadd wniesienia wadium nalezy zatgczy¢ do oferty.

Wadium zostanie zwrécone na rachunek bankowy, z ktérego dokonano jego wptaty.

Wadium musi by¢ zabezpieczone przez czas zwigzania Oferenta oferta.

Z zastrzezeniem pkt. 11 zwrot wadium nastgpi niezwtocznie po rozstrzygnieciu przedmiotowego
postepowania i podania do publicznej wiadomosci informacji o wyniku postepowania.
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8. W przypadku uniewaznienia postepowania ofertowego lub zakonczenia postepowania bez wyboru oferty
Zamawiajgcy zwrdéci wadium wszystkim Oferentom w terminie do 3 dni roboczych od dnia podania do
publicznej wiadomosci informacji o uniewaznieniu lub zakonczeniu postepowania ofertowego bez wybrania

oferty.

9. Oferentowi, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajgcy zwrdci wadium niezwtocznie
PO zawarciu z nim umowy.

10. Zamawiajacy zwrdci niezwtocznie wadium na wniosek Oferenta, ktory wycofat oferte przed uptywem terminu
sktadania ofert.

11. Zamawiajgcy zatrzyma wadium wniesione przez Oferenta, ktorego oferta zostata wybrana, w przypadku, gdy

a) Oferent ten odmodwit zawarcia umowy na warunkach okreslonych w ofercie lub

b) zawarcie umowy stato sie niemozliwe z przyczyn lezgcych po stronie tego Oferenta.

12. Od wniesionego wadium Oferentowi nie nalezg sie odsetki.

X. Oferta

1. Oferta winna obejmowac cato$¢ przedmiotu zamowienia i by¢ sporzadzona zgodnie z niniejszym
Zapytaniem Ofertowym oraz opisem przedmiotu zamodwienia okreslonym w Zatgczniku Nr 1 do niniejszego
Zapytania Ofertowego.

2. Oferta powinna zawiera¢ przynajmniej:

a. Petng nazwe i adres Oferenta oraz jego NIP, numer wpisu we wtasciwym dla niego rejestrze (np.
KRS). Dane ujawnione w rejestrze winny potwierdza¢, ze osoba podpisujgca oferte jest
uprawniona do reprezentacji Oferenta.

b. W przypadku gdy Oferent ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium RP — numer
identyfikacyjny umozliwiajgcy weryfikacje Oferenta w elektronicznym rejestrze przedsiebiorcéw
kraju, w ktéorym ma on siedzibe lub miejsce zamieszkania. Dodatkowo — wydruk z tego rejestru,
na podstawie ktérego mozna potwierdzi¢, ze osoba podpisujgca oferte jest uprawniona do
reprezentacji Oferenta.

c. Adres e-mail Oferenta — do korespondencji w sprawie przedmiotowego postepowania.

d. Petng nazwe i adres siedziby Zamawiajgcego (wraz z adresem korespondencyjnym, jesli jest inny,
niz adres siedziby).

e. Nazwe projektu zgodnie z Zapytaniem Ofertowym,

f.  Date sporzadzenia oferty.

g. Date, do ktorej Oferent jest zwigzany ofertg (wymagane: 90 dni),

h. Wartos¢ brutto przedmiotu zamowienia oraz wysokos¢ obowigzujgcej stawki VAT, przy czym na
wartos¢ oferty sktada sie kompleksowa realizacja Kampanii.

3. Ponadto oferta powinna zawierac:

1) Wypetniony Formularz Ofertowy Wykonawcy, ktérego wzér okresla Zatgcznik Nr 2 do niniejszego
Zapytania

2) Koncepcja realizacji kampanii

3) Projekt hasta przewodniego kampanii

4) Projekt graficzny hasta kampanii

5) Scenariusz filmu komercyjnego na temat wktadu mtodych rolnikéw w rozwéj wsi
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6) Harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zamowienia uzupetniony przez Oferenta
(Zatacznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego);

7) Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty — wedtug Zatgcznika Nr 3 do niniejszego
Zapytania Ofertowego;

8) Dowdd wniesienia wadium.

9) Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do centralnej
ewidencji i informacji o dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do
rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 3
miesigce przed uptywem terminu skfadania ofert,

10) Oswiadczenie o braku powiazan — wedtug Zatgcznika nr 5 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

4. Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszym Zapytaniu Ofertowym muszg spetniac
nastepujgce wymogi:

a) Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej, pierwsza strona oferty powinna by¢ sporzadzona
na papierze firmowym Oferenta lub by¢ opatrzona jego pieczatka firmowa. Oferta, Formularz ofertowy
zgodny z zatacznikiem nr 2 oraz Oswiadczenie Oferenta zgodne ze wzorem stanowigcym zatgcznik nr 3
niniejszego Zapytania ofertowego, muszg by¢ podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania
Oferenta, wymienione we wtasciwym rejestrze lub ewidencji bagdZz umocowane przez te osoby do
reprezentowania Oferenta na podstawie odrebnego petnomocnictwa. Ponadto kazda zadrukowana
strona oferty musi by¢ parafowana przez Oferenta lub osobe umocowang do jego reprezentowania. W
przypadku oferty ztozonej przy zadruku jednostronnym, parafowac nalezy tylko zadrukowane strony.

b) w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Petnomocnik inny, niz wskazany w Formularzu Ofertowym lub
faktu udzielenia petnomocnictwa nie sposéb ustali¢ na podstawie danych ujawnionych we wifasciwym
rejestrze (KRS, CEIDG), do oferty musi by¢ zataczone petnomocnictwo w oryginale lub w kopii
poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez notariusza lub wystawce petnomocnictwa, okreslajace
jego zakres i podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta;

c) pozostate oswiadczenia dokumenty nalezy zatgczy¢ w formie oryginatow lub kserokopii
poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez Oferenta lub witasciwg osobe upowazniong do
reprezentowania danego Oferenta lub poswiadczone notarialnie;

d) wszystkie miejsca, w ktorych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe uprawniong
do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta;

e) dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym muszg by¢ sktadane wraz z ich ttumaczeniem na jezyk polski,
poswiadczonym przez Oferenta lub z tftumaczeniem sporzadzonym przez ttumacza przysiegtego;

f) dokumenty sktadajgce sie na oferte powinny miec strony ponumerowane oraz by¢ ze sobg potgczone w
sposdb trwaty;

g) we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajgcy dopuszcza ztozenie czytelnego
zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy, siedziba oraz NIP albo czytelnego podpisu w przypadku
pieczeci imiennej.

5. Oferty niespetniajgce wymogdw opisanych w niniejszym rozdziale podlegaja odrzuceniu z przyczyn
formalnych.

X|. Termin zwigzania ofertg

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez 90 (stownie: dziewiecdziesigt) dni. Bieg terminu zwigzania
ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.
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XIl. Miejsce, forma i termin skfadania ofert

1.

Oferte nalezy ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. w zamknietej kopercie) z dopiskiem
,ZAPYTANIE OFERTOWE ,Promocja polskiego sektora rolnictwa podczas prezydencji Polski w Radzie UE —
udziat w konferencji nt. rozwoju wsi”. NIE OTWIERAC DO DNIA 17 MARCA 2025 ROKU r. DO GODZINY
11:40”, uniemozliwiajgcym otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem terminu otwarcia
ofert.

Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 1 egzemplarzu. Tabele z harmonogramem rzeczowo —
finansowym realizacji dziatan powinny by¢ zatgczone do oferty takze w formie papierowe;.

Opakowanie zawierajgce oferte powinno by¢ opatrzone co najmniej nazwg i adresem Oferenta oraz
nazwg i adresem Zamawiajgcego.

Termin i miejsce sktadania ofert - Oferte nalezy ztozy¢ lub wystaé na adres:

Zwigzek Mtodziezy Wiejskiej
ul. Chmielna 6 lok. 6
00-020 Warszawa

w nieprzekraczalnym terminie do dnia 17 marca 2025 roku do godz. 11:30.

W kazdym przypadku liczy sie data i godzina faktycznego dostarczenia oferty pod wskazany adres.

Oferty ztozone po tym terminie podlegaja odrzuceniu. Oferte odrzucong w warunkach opisanych w
zdaniu poprzedzajagcym Zamawiajgcy zwrdci Oferentowi bez otwierania po uptywie terminu otwarcia
ofert wraz z adnotacjg o przyczynie zwrotu.

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 17 marca 2025 roku o godzinie 11.40 pod adresem:

Zwigzek Mtodziezy Wiejskiej
ul. Chmielna 6 lok. 6
00-020 Warszawa

XIIl. Kryteria oceny

1. Przy ocenie oferty Zamawiajgcy bedzie stosowac kryteria przedstawione ponizej:

Kryterium waga %
K1
Cena (brutto) 40 %
K2 Kreacja — koncepcja kampanii, projekt graficzny logotypu, projekt hasta 30 %
kampanii promocyjnej °
K3 Scenariusz filmu komercyjnego na temat wktadu mtodych rolnikéw w 30 %
(o]

rozwoj wsi

Oceny bedg zaokraglane do dwdch miejsc po przecinku.
Ogdlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujgcego wzoru: W = Ky + Kz + K3

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg tgczna liczbe punktdow w ww.
kryteriach zgodnie z ponizej przedstawionymi zasadami.

Kryterium nr 1 - Cena (K1) — 40%

Cena brutto przedmiotu zamdwienia — maksymalna ilos¢ punktéw wynosi 40 punktdow.
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Liczba punktéw dla tego kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

cena oferty najtanszej (brutto w PLN)

Ki= x 100 x waga 0,40 = max 40 pkt.

cena oferty ocenianej/badanej (brutto w PLN).

Wartos¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg $redniego kursu sprzedazy tej waluty
Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia (podpisania) oferty.

Kryterium nr 2 - Koncepcja kampanii, projekt graficzny logotypu, projekt hasta kampanii promocyjnej ( K2 ) — 30%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zawarte w ofercie: koncepcje kampanii, projekt graficzny logotypu,
projekt hasta kampanii promocyjne;.

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta w ramach tego kryterium to 30 punktdw, zas oferta w
tym zakresie (w ramach kryterium nr 2) zostanie oceniona takze wg nastepujgcych podkryteriéw:

Podkryterium 1: Koncepcja kampanii - przewodnie, strategiczne zatozenia Kampanii - maksymalna liczba
punktow, jakg moze uzyskac oferta — 10 punktéw.

Podstawe kampanii powinna stanowic precyzyjnie sformutowana i przemyslana koncepcja, ktéra musi w sposdb
spoéjny taczyc ogdlny cel kampanii oraz jej szczegdtowy zakres (dziatania, ktére obejmuje).

Przy ocenie tego podkryterium bedg miaty znaczenie:

e spojnosc zaproponowanej koncepcji z przedsiewzieciami zawartymi w opisie przedmiotu zamowienia —
Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego,

e wysoka jakos¢ zaproponowanych rozwigzan, nowatorstwo otwierajgce mozliwosci dla oryginalnej,
zapamietywalnej kreacji,

e zrozumienie istoty zamodwienia i roli wykonawcy,

e sposob osiggniecia zatozonego celu Kampanii,

e sposéb monitorowania postepdw prac, raportowania zagrozen dla realizacji Kampanii

Wartosci punktowe dla tego podkryterium [maksymalna liczba punktéw: 10]

Koncepcja spetnia wiekszos¢ lub wszystkie ze wskazanych zatozen 7-10 pkt.

Koncepcja spetnia w Srednim stopniu wskazane zatozenia, tj. pozostaje nie w petni 3-6 pkt.
zbiezna z zatozeniami i dziataniami zawartymi w Opisie przedmiotu zamowienia, ale
wymaga dopracowania wedle opisanych zatozen

Koncepcja nie spetnia wskazanych zatozen albo spetnia je w znikomym stopniu 0-2 pkt.

Podkryterium 2: Projekt graficzny logotypu — maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyska¢ oferta — 10
punktow.

Projekt graficzny logotypu powinien stanowic graficzne nawigzanie do koncepcji Kampanii.
Przy ocenie tego podkryterium bedg miaty znaczenie:

e adekwatnos¢, zaproponowanego projektu graficznego logotypu z zatozeniami merytorycznymi Opisu
przedmiotu zamowienia oraz z zatozeniami strategii:
e oryginalnos¢, zapamietywalnosé logotypu;
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e estetyka graficzna, ktora powinna utatwia¢ kodowanie obrazu w $wiadomosci odbiorcow

Wartosci punktowe dla tego podkryterium [maksymalna liczba punktéw: 10]:

Rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce w/w zatozenia, rozwigzania kreatywne; 6-10 pkt.
intrygujgce/wyrdzniajagce sie; oryginalne, o wysokiej estetyce graficznej utatwiajgce
kodowanie obrazu w $wiadomosci odbiorcéw

Rozwigzania w $rednim stopniu spetniajgce w/w zatozenia, wymagajgce dopracowania 2-5 pkt.
stosownie do tresci wskazanych zatozen

Rozwigzania niespetniajgce w/w zatozenia albo spetniajgce je w znikomym stopniu 0-1 pkt.

Podkryterium 3: Projekt hasta / sloganu kampanii promocyjnej — maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac
oferta — 10 punktdw.

Hasto/slogan kampanii promocyjnej powinno stanowi¢ podsumowanie, syntetyczne ujecie koncepcji Kampanii:
Przy ocenie tego podkryterium bedg miaty znaczenie:

e spdjno$é i adekwatnosé zaproponowanego hasta/sloganu z zatozeniami merytorycznymi  Opisu
przedmiotu zamowienia oraz z zatozeniami strategii;

e zapamietywalno$¢ — warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa hasta/sloganu powinna utatwiac
kodowanie komunikatu w swiadomosci odbiorcow

Wartos$ci punktowe dla tego podkryterium [maksymalna liczba punktéw: 10]:

Rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce w/w zatozenia, tj. w sposéb kompleksowy 6-10 pkt.
zbiezne z koncepcjg kampanii, rozwigzania kreatywne; intrygujace/wyrdzniajace sie;
warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa sloganu ufatwia kodowanie komunikatu
w Swiadomosci odbiorcéow

Rozwigzania w $rednim stopniu spetniajgce w/w zatozenia; wymagajgce dopracowania 2-5 pkt.
wzgledem w/w zatozen

Rozwigzania niespetniajgce w/w zatozen albo spetniajgce je w znikomym stopniu 0-1 pkt.

W opisanego kryterium nr 2 (Ky) do obliczenia oceny przyjmowana bedzie suma punktéw uzyskanych przez
oferte oceniang w stosunku do najwyzszej sumy punktéw uzyskanej sposréd wszystkich, ocenianych ofert.

Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

llo$¢ punktdw uzyskana przez rozpatrywang oferte

Ko= x 100 x waga 0,30 = max 30 pkt.

najwyzsza ilos¢ punktow uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

Kryterium nr 3 - Scenariusz filmu komercyjnego na temat wktadu mtodych rolnikéw w rozwéj wsi ( K3 ) — 30%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczony do oferty Scenariusz filmu komercyjnego na temat wktadu
mtodych rolnikdw w rozwdéj wsi.

Maksymalna liczba  punktéw, jaka moze uzyska¢ oferta w ramach tego kryterium to
30 punktdéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujace podkryteria:
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Podkryterium 1: koncepcja komunikacji. Przy ocenie tego podkryterium bedzie miata znaczenie spdjnosc
zaproponowanej koncepcji reklamy z ogélng koncepcjg kampanii. Maksymalna liczb punktéw jaka moze uzyskac
oferta w ramach tego podkryterium to 15 punktdw:

Wartosci punktowe dla tego podkryterium [maksymalna liczba punktéw: 15]:

rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce zatozenia podkryterium, tj. w sposob 8-15 pkt.
kompleksowy zbiezne koncepcjg Kampanii:

rozwigzania w $rednim stopniu spetniajgce w/w zatozenia tj. w sposdéb niepetny zbiezne z 4-7 pkt.
koncepcjg Kampanii, posty wymagajgce dopracowania:

rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium 0-3 pkt.

Podkryterium 2: wptyw zaproponowanych technik i form zastosowanych w Scenariuszu filmu komercyjnego na
temat wktadu mtodych rolnikéw w rozwdj wsi na zauwazalnosc i zapamietywalnos¢ przekazu; maksymalna liczba
punktow, jakg moze uzyskac oferta — 15 punktow:

Wartosci punktowe dla tego podkryterium [maksymalna liczba punktéw: 15]:

rozwigzania w najwiekszym stopniu spetniajgce w/w zatozenia, tj. zaproponowane techniki i 8-15 pkt.
formy zastosowane w Scenariuszu filmu komercyjnego na temat wktadu mtodych rolnikéw
w rozwoj wsi sg kreatywne, zauwazalne i utatwiajg zapamietywalnosc¢ przekazu:

rozwigzania w $rednim stopniu spetniajgc w/w zatozenia, tj. zaproponowane techniki i formy 4-7 pkt.
zastosowane w Scenariuszu filmu komercyjnego na temat wktadu mtodych rolnikow w
rozwoj wsi sg kreatywne, lecz nie wyrdziniajg sie znaczgco, a przekaz nie jest tatwo
zapamietywalny

rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajg w/w zatozenia 0-3 pkt.

Do obliczenia liczby punktéw w tym kryterium przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana danej ofercie w
stosunku do sumy najwyzszej ilosci punktow uzyskanych sposréd wszystkich ocenianych ofert.

Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

ilos¢ punktow uzyskana przez rozpatrywang oferte

Ks = x 100 x waga 0,30 = max 30 pkt.

najwyzsza ilo$¢ punktdw uzyskana sposrdd wszystkich ocenianych ofert

XIV. Wybér najkorzystniejszej oferty

1. Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytacznie w oparciu o zasady i kryteria okreslone w
niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogdlng liczbe punktéw sposrdd
wszystkich ocenianych ofert. Jezeli dwie lub wiecej ofert przedstawig taki sam bilans punktowy na podstawie
kryteriéw okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym, za najkorzystniejszg oferte sposrod nich uznaje sie
oferte z najnizszg cena.

3. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajgcy przeSle do wszystkich Oferentéw, do ktérych zostato
skierowane Zapytanie Ofertowe oraz zamiesci na stronie internetowej Zamawiajgcego: www.zmw.pl.
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4. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne i nieodwotalne.

XV. Zawarcie umowy z wykonawca

1. Zamawiajacy, w terminie do 7 dni od powiadomienia wszystkich uczestnikdéw postepowania o jego
rozstrzygnieciu, zawrze z Oferentem, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, umowe, ktorej
istotne postanowienia zawarte sg w Zataczniku Nr 4 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

2. W przypadku gdy Wykonawca wybrany w wyniku przeprowadzenia konkurencyjnej procedury wyboru uchyla
sie od zawarcia umowy, Zamawiajgcy moze wybrac¢ Oferenta, ktérego oferta byta kolejng najkorzystniejszag
sposrdd  pozostatych, niepodlegajgcych odrzuceniu ofert, bez przeprowadzania ponownego zapytania
ofertowego w przedmiocie wyboru Wykonawcy.

XVI. Inne postanowienia

1. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej z ofert. Wykonawcom
nie przystugujg woéwczas zadne roszczenia wzgledem Zmawiajgcego.

2. Przewiduje sie mozliwo$¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na podstawie niniejszego
Zapytania ofertowego postepowania. Jednakze zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub zwiekszenia
zakresu $wiadczenia (budzetu), z zastrzezeniem pkt. 3 i 4 ponizej.

3. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujaca zmniejszenie zakresu swiadczenia (budzetu)
jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia
umowy do prawidtowego wykonania danego zadania wykonanie czesci prac objetych dotychczas tym
zadaniem stato sie zbedne. W powyzszym przypadku Wykonawcy nie przystuguje od Zamawiajgcego zadne
dodatkowe wynagrodzenie lub jakakolwiek rekompensata za ograniczenie zakresu przedmiotu zamdwienia.

4. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawca powodujgca zwiekszenie zakresu $wiadczenia (budzetu) jest
dopuszczalna, jezeli do prawidtowego wykonania danego zadania jest niezbedne wykonanie dodatkowych
prac nieobjetych dotychczas tym zadaniem, a koniecznos¢ ich wykonania powstata na skutek wystgpienia
okolicznosci niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia umowy, przy czym wykonanie:

1) tych prac jako nowego zadania spowodowatoby znaczne zwiekszenie kosztéw dla Zamawiajgcego lub

2) danego zadania jest uzaleznione od wykonania tych prac albo bez wykonania tych prac nie jest mozliwe
wykonanie danego zadania w catosci.

5. Zmiany umowy z wykonawcg dopuszczalne sg takze w nastepujgcym zakresie:

1) w przypadku zmian powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa w zakresie majacym wptyw na
realizacje przedmiotu umowy,

2) harmonogramu przedmiotu zamdwienia - w przypadku wystgpienia sity wyzszej majacej wptyw na
terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

3) gdy zmiana ta wynika z innych, istotnych okolicznosci, ktérych Strony nie mogty przewidzie¢ w dacie
zawarcia umowy, mimo dochowania nalezytej starannosci, a ktore mogg mie¢ wptyw na zakres i
terminowos$¢ realizacji przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia rzeczowo-finansowego
zadania/Projektu.

XVII. Zataczniki

Szczegodtowy Opis Przedmiotu Zamdwienia wraz z harmonogramem czasowym.
Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzor).
Os$wiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.

Wzdr umowy.

DA

Oswiadczenie w sprawie powigzan.
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Zatqcznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego

Szczegbtowy Opis Przedmiotu Zamadwienia

wraz z harmonogramem Czasowym

Tytut zadania:

»~Promaocja polskiego sektora rolnictwa podczas prezydencji Polski w Radzie UE — udziat w konferencji

1.1 Prod

nt. rozwoju wsi”
ukty, ktérych dotyczy zadanie:
v' mieso wieprzowe,
v ziarna zbdz i przetwordw zbozowych,

v’ owoce i warzywa.

1.2 Miejsca realizacji zadania —~TERYTORIUM RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

1.3 Terminy realizacji zadania:

1 Dziatania poprzedzajgce (prace koncepcyjne) —03.2025
2 Opracowanie graficzne materiatéw promocyjnych —03.2025
3 Wykonanie materiatow promocyjnych —03.2025
4 Opracowanie graficzne i merytoryczne ankiet —-03.2025
5 Opracowanie scenariusza do filmu komercyjnego nt. rozwoju wsi —03.2025
6 Opracowanie graficzne i merytoryczne broszury informacyjno-promocyjnej —04.2025
7 Opracowanie graficzne $cianki reklamowej —04.2025
8 Opracowanie graficzne roll'upow —04.2025
9 Druk broszury informacyjno-promocyjnej —04.2025
10 ZB(;Zzwa strony www poswieconej projektowi oraz wydarzeniu wraz z galerig — 04.-06.2025
11 Druk ankiet —04.2025
12 Wykonanie $cianki reklamowej —04.2025
13 Wykonanie roll'upéw —04.2025
14 Wykonanie gadzetow (dtugopisy, torby, notesy) —04.2025
15 Zatrudnienie prelegentéw —04.2025
16 Zatrudnienie fotografa dokumentujgcego konferencje —04.2025
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17 Zatrudnienie ekspertow biorgcych udziat w nagraniu filmu komercyjnego —03.2025
18 Zatrudnienie obstugi technicznej oraz obstugi cateringu —04.2025
19 Wykonanie cateringu (przekaski + lunch) —05.2025
20 Wynajem elektronicznego standu z ekranem —05.2025
21 Wynajecie serwisu kawowego -05.2025
22 Nagranie, montaz i postprodukcja filmu komercyjnego —04.2025
23 Publikacja filmu komercyjnego na platformie YouTube —05.2025
24 Wykupienie ptatnych reklam na YouTube (ok. 20 tys. wysSwietlen) 05.2025
25 Wynajem autokaru —05.2025
26 Wykupienie ubezpieczenia OC dla uczestnikdw wizyty studyjnej —05.2025
27 Zatrudnienie pilota na spotkanie studyjne —05.2025
28 Wizyta studyjna (nocleg + wyzywienie) —05.2025
29 Pomiar efektywnosci zadania wraz z analizg ankiet (proces badawczy) —-07.-10.2025
30 Koordynacja kampanii -03.-10.2025

1.4. Zasady zamieszczania logotypéw i informacja o finansowaniu z funduszy promocji produktéw rolno —
spozywczych:

a) Projekt jest finansowany ze Srodkow funduszy promocji produktow rolno - spozywczych, o
ktérych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji rolno-spozywczych
(Dz.U.2021.1496 t.j.z dnia 2021.08.17). W zwigzku z powyzszym wszelkie materiaty oraz
dziatania realizowane w ramach zadania muszg by¢ oznaczone w sposéb czytelny i wyrazny:

e znakiem graficznym identyfikujgcym fundusze promocji (pliki graficzne dostepne na
stronie Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi:
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktowrolnospozywczych;

= .j
%’% ‘\’ :
<‘{"'Vtmm i)

e hasztagiem,#FunduszePromocji” oraz
e logotypem Zamawiajgcego.

b) Koszty oznaczen opisanych powyzej, a znajdujgcych sie na materiatach promocyjnych ramach
kampanii muszg zawierac sie w kosztach ich produkcji.
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1.5 Beneficjenci zadania:

TG1 — mtodzi rolnicy, biorgcy udziat w konferencji nt. rozwoju wsi oraz mtodziez uczaca sie, organizowanej
podczas prezydencji Polski w Radzie UE.

1.6 Opis dziatan:

Podstawowym zatozeniem zadania jest promocja polskich sektoréw rolnictwa wsrdd uczestnikow Konferencji nt.
rozwoju wsi, ktora bedzie miata miejsce w Poznaniu, podczas polskiej prezydencji w Radzie UE.

Podczas zaplanowanych wydarzen nalezy utworzy¢ zabudowe w postaci Scianki i roll’'updw, ktére stanowic¢ beda
punkt integracyjny uczestnikow konferencji. Podczas konferencji powinny by¢ udostepniane materiaty
informacyjne, zawierajgce obszerny przekaz na temat polskiego przemystu rolnego - procesu uprawy zboz,
owocow i warzyw oraz chowu trzody chlewnej. Powinny by¢ wskazane prozdrowotne korzysci ptyngce ze
spozycia jego przetwordw oparte o rzetelne fakty oraz smaczne i zdrowe przepisy kulinarne.

W ramach promocji nalezy przygotowac gadzety reklamowe (torby, dtugopisy, notesy) sygnowane logotypem
kampanii oraz broszury informacyjno-promocyijne, ktére beda rozdawane wsérdd uczestnikéw konferencji.

Podczas eventow nalezy przeprowadzi¢ badanie jakosciowo-ilosciowe w postaci specjalnej ankiety, ktéra pomoze
w pdzniejszym opracowaniu pomiaru efektywnosci zadania.

Na terenie stoiska nalezy stworzy¢ rowniez strefe kulinarng, gdzie doswiadczony kucharz wraz z obstugg,
oferowac¢ bedzie w formie cateringu przekaski degustacyjne i lunche, ktdore bazowac¢ beda na polskich
produktach (mieso wieprzowe, produkty zbozowe oraz warzywa i owoce uprawiane w Polsce). llo$¢ kucharzy i
obstugi na stoisku zostanie dostosowana do ilosci uczestnikdéw, tak aby obstuga przebiegata ptynnie.
Odwiedzajgcy bedg mogli réwniez skorzystac z kacika kawowego.

Na przygotowanym elektronicznym standzie z ekranem wyswietlany bedzie przygotowany wczesniej film
komercyjny promujacy polski przemyst zbdz oraz owocodw i warzyw, a takze przemyst miesny — wieprzowy, w
ktérym udziat wezmg min. przedstawiciele mtodego pokolenia rolnikow.

Dopetniajgc przekaz kampanii, nalezy zorganizowac 3-dniowg wizyte studyjng Young Farmer Camp (dla 80 osdb).

Podczas wizyty mtodzi rolnicy bedg mieli okazje zobaczy¢ innowacyjne metody uprawy i przetwarzania,
stosowane w Polsce, co jest kluczowe w budowaniu ich przewagi konkurencyjnej na tle zagranicznych
produktow.

W ramach Young Farmer Camp uczestnicy poznajg takze znaczenie lokalnych taricuchéw dostaw, ktére wspierajg
rozwdéj matych przetwdrni oraz gospodarstw rodzinnych, co z kolei wzmacnia pozycje polskiego rolnictwa i
przyczynia sie do jego wiekszej odpornosci na globalne zmiany rynkowe.

W rezultacie Young Farmer Camp stanie sie waznym elementem w budowaniu pozytywnego wizerunku
polskiego rolnictwa, promujac jakos¢ oraz zréwnowazony charakter krajowe]j produkcji zbdz, owocdw i warzyw
oraz hodowli trzody chlewnej, co bedzie miato dtugofalowe korzysci dla catego sektora.

Dla wzmocnienia przekazu kampanii nalezy wyemitowac film komercyjny na kanale YouTube (wraz z ptatnymi

reklamami, ok. 20 tys. wyswietlen), oraz utworzy¢é strone www. organizacji, poswiecong projektowi oraz
konferencji (wraz z galerig zdjec).
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1.7 Cele zadania

Cel szczegétowy kampanii (Fundusz Promocji Ziarna Zbdz i Przetwordw Zbozowych): udziat w konferencji
branzowe] oraz promocja i budowanie swiadomosci spozycia produktéow opartych o technologie zgodng z
nowoczesnymi systemami jakosci.

Cele szczegotowe zadania (Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego): Dziatania majgce na celu zabezpieczenie
branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcéw i przetworcow
wieprzowiny oraz miesa wieprzowego.

Cele szczegdtowe zadania (Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw): Budowa wspdlnoty celdw i wspotpracy
miedzy producentami owocow i warzyw.

Ponadto celem zadania jest kreowanie pozytywnego wizerunku polskiego sektora rolnictwa jako lidera jakosci
spetniajgcego najwyzsze unijne standardy, zgodne z koncepcjg ,od pola do stotu”. Kampania ma na celu
sprawienie, ze $wiadomy konsument, ktory siegnie po finalny produkt dostepny na pdétkach sklepowych bedzie
miat pewnos¢, ze serwuje sobie i swojej rodzinie bezpieczenstwo i zdrowie.

Cele powinny by¢ zrealizowane wg zasady S.M.A.R.T.

1.8 Monitoring i ewaluacja

Do monitorowania kampanii nalezy wykorzystac statystyki wyswietlen strony www kampanii, ilos¢ odston filmu
komercyjnego na kanale You Tube. Dodatkowo nalezy przeprowadzi¢ ankiete podczas trwania konferencji. Za
gromadzenie danych oraz przekazanie ich do niezaleznego podmiotu przeprowadzajgcego analize, odpowiadac
bedzie koordynator niniejszego projektu.
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1.9 Szczegdtowy budzet zadania (Kampanii).

Szczegdtowa kalkulacja kosztéw

Lp. Wykaz kosztéw kwalifikowalnych Szczegdtowy wykaz kosztéw
ilos¢ cena jednostkowa tacznie
1 2 3 4 5 6
reklama w telewizii. radio. prasie lub Emisja filmu komercyjnego na temat wktadu mtodych rolnikow w
1 ) ) I P 1.1. | rozwdj wsi wraz z ptatnymi reklamami na kanale Youtube (ok. 20 tys. 1 szt. 4.000,00 zt 4.000,00 zt
innych mediach . ,
wyswietlen)
3.1. | Opracowanie graficzne scianki reklamowej oraz rollup’u 1 szt. 500,00 zt 500,00 zt
racowanie graficzne broszury informacyjno-promocyjnej n
3.2. OpreEs a_ € graficzne broszury informacyjno-promocyinej na 1 szt. 2 000,00 zt 2 000,00 zt
konferencje
3 przygotowame stoisk i matena’row 55 Opracowanie graflc“zne i merytoryczne ankiety przeprowadzonej L 1000,00 21 1000,00 21
informacyjno-promocyjnych podczas konferenc;ji
3.4. | Opracowanie merytoryczne scenariusza filmu nt. rozwoju wsi 1 szt. 4.000,00 zt 4.000,00 zt
35 Opracowame graficzne gadzetéw dla uczestnikow konferencji o 500,00 500,00
(dtugopisy, notesy, torby)
Budowa strony internetowej poswieconej wydarzeniu wraz z
6 prowadzenie serwisu internetowego 6.1. : o .y Y & Jwy 1 szt. 9 000,00 zt 9 000,00 zt
galerig zdjec i zakupem domeny
8.1. | Druk broszury informacyjno — promocyjnej 2000 szt. 12,00 zt 24.000,00 zt
publikacja i dystrybucja broszur, ulotek,
8 plakatéw, zaproszen i innych materiatow
informacyjno-promocyjnych
8.2. | Druk ankiety 200 szt. 1,23 zt 246,00 zt
9 badama.u efektywnosu gadama wykonane i, Badan.le efektywnosci zadania przeprowadzone przez niezalezny s 10000,00 10000,00
przez niezalezny podmiot podmiot
wynagrodzenie dostawcy towardow lub . . . )
10 ynagrooz Y 10.1. | Wynagrodzenie dla fotografa dokumentujgcego konferencje 3dni 3500,00 zt 10 500,00 zt

ustug, niezbednych do realizacji zadania
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10.2. | Serwis kawowy . 40,00 zt 100 000,00 zt
0sob
10.3. | Wykonanie Scianki reklamowej 1 szt. 4.500,00 zt 4.500,00 zt
T, Nag,ra‘nle, montaz i pqst produkcja filmu komercyjnego, e 60 000,00 4 60 000,00 4
wyswietlanego na stoisku
Catering na konferencje z wykorzystaniem polskich produktow -
10.5. | zbozowych, miesa wieprzowego oraz owocow i warzyw —wraz z ol 300,00 zt 750 000,00 zt
obstugg kucharza i pomocg kuchenng
10.6. | Obstuga techniczna na konferencje 3 osoby/3 dni 9 szt. 1 000,00 zt 9 000,00 zt
10.7. | Wynajem elektronicznego standu z ekranem -1 szt. 3 dni 3 000,00 zt 9 000,00 zt
10.8. | Ubezpieczenie OC uczestnikdw wizyt studyjnych 1 szt. 3 000,00 zt 3 000,00 zt
10.9. | Wynagrodzenie prelegentéw na konferencje 3 osoby 1 500,00 zt 4 500,00 zt
10.10 : o . .
Wynajem autokaru dla uczestnikow wizyt studyjnych 2 szt. 5 000,00 zt 10 000,00 zt
Wynagrodzenie dla ekspertéw bior h udziat w nagrani
10.11 'y agrodze fadae spertéw biorgcych udzia agraniu 3 osoby 3000,00 21 9000,00 21
filmu komercyjnego
10.12 . .
Wynagrodzenie koordynatora kampanii 7 m-cy 2 000,00 zt 14 000,00 zt
10.13 . - .
Strategia kampanii wraz z hastem i logotypem 1 szt. 9 000,00 z 9 000,00 zt
1034 poll = up 35t 700,00 2t 2100,00 7t
10.15 . .
Dtugopisy z oznakowaniem 2 000 szt. 9,90 zt 19 800,00 zt
10.16 .
Torby z oznakowaniem 2 000 szt. 11,00 zt 22 000,00 zt
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1047 Notesy z oznakowaniem 2 000 szt. 15,00 zt 30 000,00 zt
10.18 . ) : .
Wynagrodzenie dla pilota na wyjazd studyjny 1 0s. 1 500,00 zt 1 500,00 zt
Zakwaterowanie uczestnikéw wizyty studyjnej (80 oséb *1 240
14.1. ) " osobo- 480,00 zt 115 200,00 zt
wizyta* 3 doby) oy
Zakwaterowania Zakwaterowanie przedstawicieli ZMW podczas konferencji i 30
koszt w przypadku 14.2. | wizyty studyjnej (5 oséb*3 doby — konferencja + 5 0s6b *1 osobo- 480,00 zt 14 400,00 zt
rgallzlacN zadama poza wizyta*3 doby) doby
siedzibg podmiotu
wykorzystujgcego " q b * . 240
" ¢rodki finansowe e yzywienie uczestnikow wizyty studyjnej (80 0s6 wizyta *3 osobo- 160,00 2t 38 400,00 2t
funduszu (w przypadku doby) doby
kosztéw po za N
terytorium RP wskazac pOtTYt“ w miejscu
kurs waluty obcej z realizacji operac], L o . o 15
dnia.) w tym wyzywienia, |, WYzyW|en.|e przedstawicieli ZMW podczas wizyty studyjnej (5 050bo- 160,00 21 2 400,00 2t
przejazdow, 0s0b*1 wizyta*3 doby) dob
potaczen oby
telefonicznych
14.5. | Przejazdy przedstawicieli ZMW zwigzane z realizacjg kampanii 700 km 1,15 zt 805,00 zt

RAZEM 1.294.351,00 PLN
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Zatqcznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY

Dane Wykonawcy:

Nazwa:

Siedziba

Nr telefonu

adres-mail

NIP

REGON

Adres, na ktéry Zamawiajgcy powinien przesyta¢ ewentualng korespondencje (jesli inny niz powyzej):

Dane Zamawiajgcego:

Zwigzek Mtodziezy Wiejskiej
ul. Chmielna 6 lok. 6
00-020 Warszawa

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe na Przygotowanie i realizacje zadania/projektu ,Promocja polskiego
sektora rolnictwa podczas prezydencji Polski w Radzie UE — udziat w konferencji nt. rozwoju wsi” sktadamy
niniejszg oferte oswiadczajac, ze akceptujemy w catosci wszystkie warunki zawarte w Zapytaniu Ofertowym wraz
zZ jego zatgcznikami.

1. Oferujemy wykonanie catego zamdwienia zgodnie z postanowieniami Zapytania Ofertowego
przedmiotowego postepowania za cene brutto:

CENA brutto PLN

stawka podatku VAT: ..o %
str. 20




2. Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan stanowi zatgcznik do niniejszej oferty.

3. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajgcy w zwigzku z
realizacjg zamdwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.

4. Oswiadczamy, ze wykonamy cato$¢ przedmiotu zamoéwienia w terminie okreslonym w Zapytaniu
Ofertowym.
5. Jednoczesnie oswiadczamy, ze:

a) posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo
przedsiebiorcow;

b) posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym zapytaniem
ofertowym oraz dysponujemy potencjatem ludzkim i potencjatem technicznym zapewniajgcymi
prawidtowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamdwienia niniejszego Zapytania;

c) posiadamy uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci w zakresie odpowiadajacym
przedmiotowi zapytania ofertowego oraz nie podlegamy wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadania na
podstawie odrebnych przepiséw ani prawomocnych wyrokow sgdow;

d) znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgce poprawng i terminowgq realizacje
przedmiotu niniejszego zamowienia;

e) nie znajdujemy sie w stanie upadtosci lub likwidacji, ani w stanie uzasadniajgcym ztozenie wniosku o
ogtoszenie upadtosci.

6. Oswiadczamy, ze niniejsza oferta jest dla nas wigzgca przez okres 90 dni, liczony od daty uptywu
terminu do sktadania ofert.

7. Oswiadczam(-my), ze przedmiot zamowienia wykonam(-my) osobiscie* / z udziatem podwykonawcow*.
8. Wykaz czesci zamdwienia, ktérej wykonanie Wykonawca zamierza powierzy¢ podwykonawcy:

) OO

) e et bbb

Osoba do kontaktéw z Zamawiajgcym:

Imie i nazwisko

tel. kontaktowy

Adres e-mail

Zakres odpowiedzialnosci

str. 21
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Podpis osoby uprawnionej do sktadania

oswiadczen woli w imieniu Oferenta

*) niepotrzebne skresli¢
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Zatqcznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie

o braku podstaw do odrzucenia oferty

Sktadajgc oferte w postepowaniu na podstawie Zapytania ofertowego na ,Przygotowanie i realizacje
zadania/projektu ,Promocja polskiego sektora rolnictwa podczas prezydencji Polski w Radzie UE — udziat w
konferenciji nt. rozwoju wsi”.

os$wiadczam(-y), ze nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania na podstawie przestanek
okreslonych w Rozdziale VIII , Odrzucenie oferty” Zapytania Ofertowego.

Podpis osoby uprawnionej do sktadania

oswiadczen woli w imieniu Oferenta

str. 23



Zatqcznik Nr 4 do Zapytania Ofertowego
UMOWANR .......

Zdnia e,

zawarta pomiedzy:

Zwiazkiem Mtodziezy Wiejskiej z siedzibg w Warszawie (00-020), przy ul. Chmielnej 6 lok. 6,

wpisanym do rejestru stowarzyszen pod numerem KRS: 0000179144, NIP: 5251916874, reprezentowanym
przez:

- zwanym dalej Zamawiajacym,

a

z siedzibg w ujawnionym w

krajowym rejestrze sgdowym — rejestrze przedsiebiorcéw — pod numerem KRS*! / ujawnionym w Centralnej

Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej*, NIP REGON

,

reprezentowanym przez: - */ dziatajgcego

w imieniu wtasnym?*,

- zwang/ym dalej Wykonawcg

przy uwzglednieniu norm wynikajacych z:

= ustawy z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno — spozywczych
(Dz.U.2021.1496 t.j. z dnia 2021.08.17)

= ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz.U.2024.1061 t.j. z dnia 2024.07.17)

= rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdtowych
warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych
(Dz.U.2020.2244 t.j. z dnia 2020.12.15), zwanego dalej w Zapytaniu ,rozporzadzeniem”,

=  zasad obstugi funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych — zat. do Zarzadzenia nr 33/2024/2
Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 29 lipca 2024 roku

Strony uzgodnity, co nastepuje:

1.

§ 1. Przedmiot umowy

Zamawiajacy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania i realizacji zadania/projektu ,,Promocja
polskiego sektora rolnictwa podczas prezydencji Polski w Radzie UE — udziat w konferencji nt. rozwoju wsi”
w zakresie okreslonym w Zatgczniku 1 do niniejszej umowy, zwanego dalej ,,Kampania” lub ,,zadaniem”.

Wykonawca ma prawo postugiwac sie podwykonawcami w celu nalezytego wykonania Umowy. W zadnym
wypadku Zamawiajgcy nie bedzie ponosi¢ konsekwencji potencjalnych sporéw powstatych pomiedzy
Wykonawcg a jego potencjalnymi podwykonawcami, w szczegdlnosci dotyczacych zaptaty na ich rzecz
wynagrodzenia z tytutu realizacji przez danego podwykonawce powierzonych mu przez Wykonawce dziatan

* niepotrzebne skresli¢
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wchodzgcych w zakres wykonania Umowy przez Wykonawce. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢
zarowno wobec podwykonawcéw jak réwniez wobec Zamawiajgcego za rezultat dziatan podjetych celem
realizacji niniejszej Umowy. Dotyczy to réwniez odpowiedzialnosci finansowej i odszkodowawczej, ktora to
odpowiedzialno$¢ w zadnym stopniu nie moze obcigza¢ Zamawiajgcego. Wykonawca nie moze zwolnic sie z
odpowiedzialnosci powotujac sie na okolicznosci wskazane w dyspozycji art. 429 kodeksu cywilnego.

3. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za swoje dziatania wynikajace z realizacji niniejszej umowy
wobec 0séb trzecich, w tym w szczegdlnosci wynikajagce ze spraw zwigzanych z prawami autorskimi do
utworow wytworzonych w zwigzku z realizacjg niniejszej umowy.

§ 2. Czas trwania

1. Niniejsza umowa wchodzi w zycie z dniem jej podpisania.

2. Przewidywany termin realizacji kampanii: 20.03.2025r. — 15.10.2025r.

3. Zamawiajacy ma prawo do czasowego zawieszenia wykonywania umowy lub jej wypowiedzenia w przypadku,
gdy wymagane na jej wykonanie Srodki nie sg dostepne w budzecie przedsiewziecia.

4. W sytuacji opisanej w ust. 3 Zamawiajgcy ma obowigzek rozliczenia z Wykonawcg uprzednio
zaakceptowanych przez Zamawiajgcego i udokumentowanych kosztow kwalifikowanych kampanii, poniesionych
do dnia zawieszenia wykonania lub wypowiedzenia umowy przez Zamawiajgcego oraz do zapfaty dotychczas
naleznego wynagrodzenia Wykonawcy.

5. Postanowienia ust. 4 nie znajdujg zastosowania do okolicznosci skutkujacych wypowiedzeniem umowy w
trybie wskazanym w § 10.

6. Umowa obowigzuje do dnia rozliczenia koncowego kampanii przez Zamawiajgcego wobec KOWR i Funduszy
promocji produktow rolno-spozywczych.

§ 3. Budzet kampanii

1. Strony ustalajg, ze budzet przedmiotowej kampanii WYNOSi ....cveeeeennr, (SFOWNIE: (ot ).
2. Kwota o ktérej mowa w ust.1 uwzglednia wszelkie zobowigzania Zamawiajgcego wobec Wykonawcy za
realizacje przedmiotu o ktérym mowa w § 1 ust.1.

3. Budzet kampanii nie moze w zadnym wypadku ulec zwiekszeniu, nawet jezeli rzeczywisty koszt dziatan
poniesionych przez Wykonawce w zwigzku z przeprowadzeniem kampanii przekracza koszt wskazany w
zataczniku 1. Wykonawca ponosi wytaczne ryzyko poniesienia dodatkowych kosztéw przy realizacji umowy.

§ 4. Realizacja dziatan

1. Wykonawca ponosi wytgczng odpowiedzialno$¢ techniczng, finansowg i odszkodowawczg za realizacje
dziatan okreslonych w Zataczniku 1, w tym za ich zgodno$¢ z obowigzujgcymi przepisami krajowymi,
wspoélnotowymi oraz zasadami uczciwej konkurencji majgcymi zastosowanie w danej dziedzinie.

2. Zamawiajacy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru realizacji dziatan przewidzianych w
harmonogramie.

3. Wykonawca zobowigzuje sie do wyraznego i czytelnego oznakowania materiatéw informacyjnych i
promocyjnych (w tym przekazéow audiowizualnych, strojéw) zwigzanych z realizowanym zadaniem
(Kampanig), zgodnie z przepisami obowigzujgcymi w trakcie realizacji Kampanii, w terminie od dnia zawarcia
umowy.

4. Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwtocznie na adres e-mail: zkzmw@zmw.pl, o wszelkich
zdarzeniach, moggcych zaszkodzi¢ nalezytemu wykonaniu niniejszej Umowy w przewidzianym terminie z
podaniem wszelkich niezbednych szczegdtow.

5. Wszystkie projekty materiatéw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in. materiatow
drukowanych, audiowizualnych, layoutéw reklamy prasowej, layoutéw strony internetowej, itp.)
sporzgdzone w ramach operacji muszg zosta¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

6. W celu realizacji postanowiert ust. 5 Wykonawca zobowigzuje sie do przedktadania do akceptacji
Zamawiajgcemu wszelkich projektow materiatéw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in.
materiatdow drukowanych, audiowizualnych, layoutéw reklamy prasowej, layoutow strony internetowej, itp.)
sporzadzonych w ramach kampanii.
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7.

8.

9.

10.

11.

12.

13.

Akceptacja materiatdw, o ktorych mowa wyzej, dokonywana jest na podstawie projektéw
przedprodukcyjnych wykonanych w technice dostosowanej do planowanej produkcji (np. nosnik, naktad,
format), uwzgledniajgc standardy branzowe (np. wydruki probne, cromalin, matchprint, animacje, filmy,
zrzuty ekranowe itp.).

Zamawiajacy ma prawo wnies¢ uwagi do wskazanych w pkt. 6 i 7 projektow materiatéw informacyjnych,
promocyjnych i reklamowych, ktére musza zostaé uwzglednione przez Wykonawce niezwtocznie, nie pdzniej
niz w ciggu 5 dni roboczych. Wykonawca jest zobowigzany przesta¢ Zamawiajgcemu wskazane w zdaniu
poprzednim projekty z uwzglednionymi uwagami Zamawiajgcego niezwiocznie po ich wprowadzeniu.
W przypadku niezgtoszenia przez Zamawiajgcego uwag w terminie 3 dni liczac od dnia ich doreczenia
Zamawiajgcemu, zaktada sie ze projekty te zostaty przez Zamawiajgcego zaakceptowane.

Zamawiajacy zobowigzuje sie przekazywa¢ Wykonawcy wszelkie informacje niezbedne do wiasciwego
wykonywania Umowy przez Wykonawce.

W  przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentéw badZz tez przekazania
nieprawdziwych informacji przez Zamawiajgcego Wykonawca nie bedzie ponosit odpowiedzialnosci za skutki
z tego wynikajgce. Wykonawca jest jednak zobowigzany do niezwtocznego zawiadomienia Zamawiajacego
o wykrytych nieprawidtowosciach w celu przeprowadzenia kampanii zgodnie z Umowa.

Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dziatani zwigzanych z realizacjg kampanii zgodnie z
obowigzujgcym w tym zakresie prawem oraz standardami zawodowymi.

W przypadku udostepniania przez Zamawiajgcego Wykonawcy w ramach realizacji niniejszej umowy danych
osobowych, Wykonawca zobowigzuje sie do przestrzegania w zakresie przetwarzania i ochrony tych danych
osobowych postanowien rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z 27.04.2016 r. w
sprawie ochrony osdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych)
(Dz.Urz. UE L 119, s. 1) — zwane dalej ,,RODQ” oraz stosownych przepiséw prawa polskiego obowigzujgcego

w przedmiotowym zakresie.

Osobami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do podejmowania decyzji
zwigzanych z wykonaniem kampanii, w tym w szczegélnosci do akceptacji projektéw materiatéw przestanych
przez Wykonawce, beda:

a) ze strony Zamawiajacego: ............ (dalej: ,Szef Projektu”), adres e-mail .............
b) ze strony Wykonawcy: ............ , adres e-mail ........... , nrtelefonu ............ ;

§ 5. Zasady ptatnosci

Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajgcemu faktur za dziatania wymagajgce zaptaty przed

ich wykonaniem nie pdzZniej niz na 7 dni przed ich wykonaniem.

Zamawiajacy zobowigzuje sie do regulowania wydatkéw zwigzanych z realizacjg dziatart w ramach kampanii
w terminie 14 dni od dnia otrzymania prawidtowo wystawionych i doreczonych przez Wykonawce faktur,
chyba Ze krétszy termin ptatnosci wynika z przyjetych przez Wykonawce za uprzednig zgodg Zamawiajgcego
zobowigzan wobec 0séb trzecich.

W szczegélnosci w przypadku gdy Zamawiajgcy, KOWR lub inny podmiot odpowiedzialny za kontrole
prawidtowosci realizacji dziatan stwierdzi, ze Umowa lub poszczegdlne dziatania zostaty nienalezycie
wykonane z winy Wykonawcy, Wykonawca zobowigzany jest zwréci¢ Zamawiajagcemu naleznosci pobrane
od Zamawiajgcego w czesci odpowiadajacej nienalezycie zrealizowanym zadaniom.

W przypadku nieuznania przez KOWR kosztéw kampanii z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy, jest on
zobowigzany do zwrotu na rzecz Zamawiajgcego wszystkich niezakwalifikowanych przez KOWR kosztow w
terminie 14 dni od momentu pisemnego powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie.

Postanowienia ust. 4 nie wytgczajg dochodzenia roszczen od Wykonawcy przez Zamawiajgcego na zasadach
ogolnych.

§ 6. Rozliczanie umowy

Rozliczanie umowy odbywa sie zgodnie z przepisami majgcymi zastosowanie do $rodkéw finansowych z
Funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych.

Wykonawca zobowigzany jest do przedktadania dokumentéw dowodowych potwierdzajgcych poniesione
wydatki oraz wszelkich, statystyk oraz materiatdw dowodowych w postaci m.in.: fotografii, nagran, tytutéw
prasowych zawierajgcych przedmiotowg reklame, filméw wykonanych w ramach kampanii. Faktury oraz
dokumenty towarzyszace wystawione w jezyku obcym muszg by¢ przettumaczone na jezyk polski.
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§ 7. Kontrole

Wykonawca przyjmuje do wiadomosci i akceptuje, ze Zamawiajagcy moze w kazdej chwili przeprowadzi¢
kontrole techniczne postepu prac i realizacji dziatarh w ramach umowy.

§ 8. Prawa wtasnosci intelektualnej

Wykonawca zobowigzuje sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikdéw dziatan, ktére mogg by¢ objete
prawami wtasnosci intelektualnej, uzyskanych w ramach wykonywania niniejszej umowy.

Na podstawie niniejszej Umowy i w ramach wynagrodzenia w niej okreslonego Wykonawca udziela
Zamawiajacemu licencji wyfacznej na korzystanie z autorskich praw majatkowych do Utworow
wytworzonych w zwigzku z realizacjg niniejszej Umowy (dalej jako ,Licencja”).

Przez Utwor nalezy rozumieé wszelkie materiaty, w tym opracowania graficzne, wizualne i audiowizualne, jak
rowniez strony internetowe, bedgce wynikiem realizacji dziatan przewidzianych w Umowie w przypadku, gdy
w catosci, jak i w czesci posiadajg one cechy utwordw stosownie do art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o
prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j.: Dz. U. z 2019 r., poz. 1231 z pdzn. zm.).

Licencja udzielana jest na czas realizacji kampanii stanowigcej przedmiot niniejszej Umowy oraz doznaje
ograniczen terytorialnych kazdorazowo gdy wynika to z charakterystyki danego dziatania kampanii.

Licencja uprawnia Zamawiajacego do korzystania z autorskich praw majatkowych do Utwordw na
nastepujgcych polach eksploataciji:

a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utworéw (w tym wprowadzanie do pamieci komputera lub
innego urzadzenia), wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechaniczng, optyczng, elektroniczng lub inng technikg
analogowg lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nosnikach, w tym nosnikach
audio lub video, wizyjnych i fonicznych, nosnikach papierowych lub podobnych, s$wiattoczutych,
magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamieci, nosnikach komputerowych i innych nosnikach
zapisOw i pamieci oraz wykonywania kopii tych utrwalen, itp.;

b)  wszelki obrét oryginatem lub egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono — wprowadzanie do
obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu lub egzemplarzy, w tym wymiane egzemplarzy;

c) wszelkie inne rozpowszechnianie Utwordw, w tym publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie,
odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie Utwordw w taki sposéb,
aby kazdy moégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym prasa, radio,
telewizja, Internecie oraz na platformach cyfrowych, w nieograniczonej ilosci odtworzen, wyswietlen,
wykonan, wystawien i nadan i reemisji.

Udzielenie licencji nastepuje z chwilg przekazania Utworu Zamawiajgcemu, jednak nie wczesniej, niz po
dokonaniu zaptaty przez Zamawiajgcego na rzecz Wykonawcy wynagrodzenia za realizacje zadania, ktorego
Utwor dotyczy. Wykonawca bedzie mogt wykorzystywaé przygotowane przez niego Utwory wytgcznie we
wtasnych celach marketingowych, w tym w ramach wtasnego portfolio, bez koniecznosci uzyskiwania na to
odrebnej zgody Zamawiajgcego.

Licencja upowaznia Zamawiajgcego do wprowadzania zmian, przerébek, modyfikacji Utworu oraz do
wykonywania autorskich praw majagtkowych do tak przerobionego Utworu na zasadach opisanych w
niniejszym paragrafie.

Wykonawca gwarantuje, ze osoby uprawnione z tytutu osobistych praw autorskich do Utwordéw nie beda
wykonywac takich praw w stosunku do Zamawiajgcego, jego nastepcoéw prawnych ani innych podmiotow,
ktérym Zamawiajgcy przekaze Utwory.

Wykonawca z chwilg udzielenia licencji oraz w zakresie licencji:

a) zobowigzuje sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utwordw, w tym oznaczania autorstwa
Utwordw; jednoczes$nie Wykonawca upowaznia Zamawiajgcego i osoby, ktéorym Zamawiajacy to prawo
przekaze, do wykonywania i zezwalania na rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan Utwordw, w
tym m.in. ttumaczen na inne jezyki, zmiany czcionki lub koloru oraz wykonywanie pozostatych praw
zaleznych;

b) udziela w imieniu wtasnym oraz oséb uprawnionych z tytutu osobistych praw autorskich do Utworéw
Zamawiajagcemu lub podmiotom wskazanym przez Zamawiajgcego zgody na wykonywanie w imieniu
Wykonawcy oraz ww. osdb autorskich praw osobistych do Utwordw i z tego tytutu Zamawiajgcy jest
uprawniony w szczegdlnosci do: nadzorowania postepu realizacji Utwordw, przeglagdania materiatow
roboczych, przekazywania materiatéw roboczych do oceny o0séb trzecich, wnoszenia zmian i poprawek;
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c) wyraza zgode na wigczenie Utwordw w catosci lub w czesci do innego utworu lub tez do potaczenia z
innym utworem.

10. W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego w chwili zawarcia niniejszej Umowy pola eksploatacji,
Wykonawca zobowigzuje sie objg¢ opisanymi tu warunkami licencji nowe pole eksploatacji, przy czym
wynagrodzenie Wykonawcy za jednokrotne rozszerzenie licencji nie moze by¢ wyzsze, niz kwota 200 zt
(dwiesécie ztotych) netto za kazde nowe pole eksploatacji.

11. W ramach udzielonej licencji Wykonawca upowaznia Zamawiajgcego do korzystania z know-how zawartego
w Utworach.

12. Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby KOWR miat prawo informowa¢ lub publikowaé informacje
dotyczace w szczegdlnosci dziatan przewidzianych w Umowie, koricowe]j oceny tychze dziatan, jak réwniez
podmiotdw, ktére uczestniczyty w ich realizacji razem z Wykonawca.

§ 9. Poufnosc i zakaz konkurencji

1. Wykonawca zobowigzuje sie zachowaé w tajemnicy wszelkie informacje, przekazane przez Zamawiajgcego,
jak tez informacje do ktorych Wykonawca uzyska dostep po podpisaniu Umowy, w szczegdlnosci wszelkie
informacje handlowe, techniczne i technologiczne Zamawiajgcego poznane w wyniku przeprowadzania
Kampanii, bez wzgledu na to czy zostaty oznaczone, jako poufne czy nie zostaty oznaczone zadnym
rownoznacznym okresleniem i niezaleznie czy byty uzyskane przez Wykonawce w formie pisemnej, ustnej,
czy w jakiejkolwiek innej formie.

2. W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzuje sie
do:

a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajgcego;

b) nie ujawnia, bezposrednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych tajemnice Zamawiajgcego w
sposob inny niz zgodnie z postanowieniami Umowy;

c) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkod, ktére Zamawiajagcy moze ponies¢ w wyniku
naruszenia tajemnicy Zamawiajgcego przez Wykonawce przy czym odpowiedzialnos¢ Wykonawcy w
zaden sposdéb nie jest ograniczona.

3. Wykonawca moze ujawni¢ tajemnice Zamawiajacego wyfgcznie organom administracji publicznej w
zakresie wymaganym przez prawo.

4.  Zobowigzania Wykonawcy wynikajgce z niniejszego paragrafu beda wigzgce réwniez po rozwigzaniu umowy
przez okres 5 lat od zakonczenia wspotpracy Stron.

§ 10. Zakoriczenie umowy

1. Umowa moze zosta¢ wypowiedziana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez Zamawiajgcego w
nastepujgcych przypadkach:

a) jesli Wykonawca nie moze uzyskac z wtasnej winy jednego z pozwolen lub zezwolen niezbednych do
realizacji umowy;

b) jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzarn umownych pomimo otrzymania od Zamawiajgcego
pisemnego wezwania do jego wykonania w terminie 5 dni roboczych od dnia odebrania wezwania
wystanego listem poleconym za potwierdzeniem odbioru;

c) jesli Wykonawca razgco narusza postanowienia niniejszej Umowy.

2. Umowa moze zostac rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez Wykonawce w przypadku
nieuregulowania przez Zamawiajgcego w wyznaczonym terminie faktury VAT za wykonang ustuge, pomimo
wczesniejszego wezwania do zaptaty i wyznaczenia Zamawiajgcemu dodatkowego terminu na uregulowanie
zalegtych ptatnosci.

§ 11. Spory pomiedzy Wykonawcg a osobami trzecimi
Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajgcego o wszelkich postepowaniach administracyjnych lub sagdowych

wszczetych przeciwko niemu, a wynikajagcych z wykonania niniejszej umowy. Strony decydujg w drodze
porozumienia o czynnosciach, ktore nalezy podjac.

§ 12. Postanowienia koncowe
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Zmiany Umowy wymagajg formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem niewaznosci.

W sprawach nieuregulowanych Umowa majg zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego oraz ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych.

W przypadku stwierdzenia, ze ktérekolwiek z postanowien Umowy jest z mocy prawa niewazne lub
bezskuteczne, okolicznos¢ ta nie bedzie miata wptywu na waznos¢, skutecznos¢ lub mozliwosé
wyegzekwowania pozostatych postanowien), chyba ze z okolicznosci wynika¢ bedzie w sposéb oczywisty,
ze bez postanowien niewaznych lub bezskutecznych, Umowa nie zostataby zawarta.

W sytuacji, o ktérej mowa w ust. 3, Strony zobowigzujg sie zawrzec¢ aneks do Umowy, w ktérym sformutujg
postanowienia zastepcze, ktérych cel gospodarczy i ekonomiczny bedzie réwnowazny lub maksymalnie
zblizony do celu postanowien niewaznych lub bezskutecznych.

Jezeli z okolicznosci wynikac bedzie w sposéb oczywisty, ze bez postanowien niewaznych lub bezskutecznych
Umowa nie zostataby zawarta, Strony zobowigzujg sie niezwtocznie przystgpi¢ do negocjacji zmierzajgcych
do zawarcia nowej umowy, ktorej cel gospodarczy i ekonomiczny bedzie rownowazny lub maksymalnie
zblizony do celu Umowy. Do czasu zakornczenia negocjacji, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim, Strony
zobowigzane bedg do realizacji obowigzkdéw przewidzianych w Umowie w takim zakresie, w jakim nie bedzie
to sprzeczne z bezwzglednie obowigzujgcymi przepisami prawa oraz stusznymi interesami Stron.

W przypadku nieosiggniecia porozumienia co do tresci postanowien zastepczych zastosowanie bedg miaty
przepisy kodeksu cywilnego.

Spory mogace powstac na tle stosowania Umowy bedg rozstrzygane przez sad wtasciwy dla siedziby Powoda.

Umowe sporzadzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla kazdej ze Stron.

Nastepujace zataczniki stanowig integralng czes¢ Umowy:

1) Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan (zat. nr 1 do Zapytania ofertowego - Szczegdtowy
Opis Przedmiotu Zamowienia wraz z harmonogramem czasowym.
2) Oferta Wykonawcy.

Podpisane elektronicznie przez
sany Szymon Jarostaw Migon
O7S|ej ka (Certyfikat kwalifikowany) w dniu
’ 2025-03-07.
ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zatacznik nr 5 Zapytania Ofertowego

Dane identyfikacyjne Wykonawcy

I e
NAZWISKO e

STANOWISKO e

OSWIADCZENIE WS. POWIAZAN

Uprzedzony o odpowiedzialnosci karnej za podanie nieprawdziwych informacji oswiadczam, ze:

1) nie jestem powigzany kapitatowo lub osobowo z Zamawiajgcym lub osobami, upowaznionymi do zaciggania
zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujgcymi wjego imieniu czynnoSci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem postepowania w sprawie wyboru wykonawcy a Wykonawcg, poprzez:
a) uczestniczenie jako wspdlnik w spotce cywilnej lub osobowej;

b) posiadanie co najmniej 10% udziatow lub akcji spotki kapitatowej;

O

)
) petnienie funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta lub petnomocnika;
)

o

pozostawanie w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,

pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku

przysposobienia, opieki lub kurateli;

2) nie pozostaje z zadnym z podmiotéw wymienionych w pkt. 1 niniejszego oswiadczenia w takim stosunku
prawnym lub faktycznym, ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do mojej bezstronnosci, w
stosunku do podmiotdéw uczestniczagcych w postepowaniu w sprawie konkurencyjnego trybu wyboru
wykonawcow dla zadania ,Promocja polskiego sektora rolnictwa podczas prezydencji Polski w Radzie UE —
udziat w konferencji nt. rozwoju wsi”.

(miejscowosc)

(podpis 0s6b uprawnionych do sktadania oswiadczer woli w imieniu Wykonawcy)
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